CORREO FARMACEUTICO (SUPLEMENTO) 16/09/13 9

MADRID =r
Prensa: Otra §
Tirada: 23.868 Ejemplares §
Difusion: 23.773 Ejemplares g

Pagina: 4

Seccion: OTROS Valor: 1.985,00 € Area (cm2): 512,4 Ocupacion: 53,37 % Documento: 1/1  Autor: MARCOS DOMINGUEZ NUm. Lectores: 95092

DISTRIBUCION EN LA UE: PARECIDOS A SIMPLE VISTA PERO DISTINTOS

Comparativa, segnc aracterfsticas, de los modelos de distribucion de los seis paises europeos mas grandes.

ALEMANIA ESPANA FRANCIA ITALIA HOLANDA REINO UNIDO
Multicanal Multicanal Multicanal Multicanal Multicanal Multicanal
Gama completa, gama  Gama completa, gama  Gama completa, gama  Gamacompletay  Gama completa, gama  Gama completa, gama
Modelo de distribucion corta y suministro corta y suministro corta, suministro stiministro directo corta y suministro corta, suministro
directo directo directo y distribucion irecto directo, distribucion
selectiva selectiva y otros

Licencias 4.000 300 25 650 300 1675
Distribuidores regionales de
gama completa 8 59 3 83 0 6
Distribuidores nacionales de
gama completa ] 3 3 2 G 3
Obligacién de servicio piblico Si Si 8 Si No No
Mayoristas suministran a No Si No No 8 §i
hospitales
Servicios por dia 33 3 2 3 1 2
Fuente: GIRP.

Los europeos también estudian como
enfrentarse a la austeridad

Los mayoristas europeos tratan de seguir dando un servicio de alta calidad a pesar
de la reduccion del margen y al tiempo que se adaptan a normas mas exigentes

MARCOS DOMINGUEZ

La travesia del desierto por
la que esta pasando la dis-
tribucién espafiola no se
trata de un caso aislado en
Europa. La mayoria de los
paises sufre los rigores ge-
nerados por la contencion
del gasto sanitario (con es-
pecial atencién al farma-
céutico) que estan llevan-

tico europeo, ya que las di-
ferencias entre los distintos
estados son todavia muy
importantes”, condiciona-
das por factores como el
modelo sanitario, su finan-
ciacion, laregulacion delas
oficinas de farmacia y otros
aspectos.

PREOCUPACIONES
Pese a ello, el miembro del

3 Se prevé

un modesto
crecimiento del
sector mayoristas
en Europa el afno
que viene

ticas en la Distribucién y la

de determinados productos
muy diferenciados, los lla-
mados specialties”, explica
Glienechea. La atencién
también se dirige hacia la
oficina de farmacia, donde
a oferta busca “la implan-
tacion de servicios orienta-
dos al paciente en la aten-
cion farmacéutica y farma-
cia asistencial”.

do a cabo las administra- GIRPenumera como princi- Directiva sobre Falsifica-  DIFERENGIARSE
ciones publicas, lo que con-  pales preocupaciones alo  cion de Medicamentos. Por otro lado, Javier Casas,
lleva una reduccion de las  largo y ancho del continen- Ante este panorama, los  director general de Alliance

ventas y de margenes.
Juan Ignacio Giienechea,
vicepresidente de Cofares y
miembro de una de las co-
misiones de la patronal eu-
ropea de la distribucion
(GIRP), indica, no obstan-
te, que “no podemos hablar
de un mercado farmacéu-

te el debate sobre “el mo-
delo de remuneracién de la
distribucion, la aparicién
de nuevos actores en la ca-
dena de suministro, la tra-
zabilidad del medicamento
y la normativa europea so-
bre el sector”, sobre todo las
directrices de Buenas Prac-

mayoristas buscan el creci-
miento a través de la inno-
vacion en su cartera de ser-
vicios hacia un modelo que
integre a todos los partici-
pantes en la cadena de su-
ministro, especialmente en
"servicios logisticos para
los laboratorios y la gestion

El modelo estadounidense, dificimente
exportable al 'viejo continente’

m.p. Alliance Boots fue pro-
tagonista en 2012 cuando el
gigante mayorista estadou-
nidense Walgreens compro
un paquete importante de
sus acciones, desembarcan-
do asi en el mercado euro-
peo. Sin embargo, el sector
sigue a la expectativa de lo
que hara en el continente,
donde tendria dificil impor-
tar el modelo americano

(ademas de que su negocio
estd mas en explotar su ca-
dena de farmacias que en la
propia distribucion).

TAMBIEN FUSIONES EN EUROPA

Aparte de esta operacién,
“la concentraciéon de ma-
yoristas por fusiones, ab-
sorciones o colaboraciones
va a continuar en el mer-
cado europeo”, opina Fer-

nando Castillo, director ge-
neral de Novaltia y miem-
bro del grupo sobre distri-
bucidn de la Comision Eu-
ropea. Juan Ignacio Giiene-
chea, de Cofares, piensa de
forma similar,“lo cual no es
6bice”, matiza,“para la exis-
tencia de distribuidores de
menor tamaiio que atien-
dan con eficiencia merca-
dos regionales”.

Healthcare, sefiala la im-
portancia de “diferenciar-
se de los competidores” en
su oferta para laboratorios
y oficinas de farmacia. Por
ejemplo, a través de servi-
cios de merchandising, te-
lemarketing y fuerza de
ventas, asi como otros cen-
trados en la calidad de vida
del paciente, soporte en la
toma de la medicacion, pre-
paracién de medicamentos,
asistencia médica a domi-
cilio y servicios de dispen-
sacién.

Casas prevé un “creci-
miento modesto” de la dis-
tribucién farmacéutica en
Europa para 2014, motiva-
do por el impulso en “las
areas de innovacion y por
cambios en las hospitala-
rias y de especialidad”, y
advierte de que se espera
un “cambio acelerado en el
gasto de medicamentos ge-
néricos, a causa de los ven-
cimientos de patentes”.



